
ヒットする
コンセプト
の作り⽅�
�
�
藤村しゅん�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



⾃分が得意なコンセプト作りと、IT技術を使って�
コピーライターやプロモーターとして�

いろいろな⽅のご依頼を受けてプロデュース�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



�
多くの企業が、ただひたすらに�
古い製品を腐らせまいとして、�

時間とエネルギーと⼈材という貴重な
資源を浪費している。�

�
今⽇も売上をもらたすから、�

腐りかけた死体であることに�
気づかない。�

経営学の父 ・P.H.ドラッガー	
Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



失敗率が⾼かろうとも、�
イノベーション（技術⾰新・新機
軸を打ち出す）に挑戦する⽅が、�

�
昔のものに、�

しがみついているよりも�
はるかにリスクが少ない …�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



もし、いつか事業が腐りかけた・・になったら、
新商品・新サービス・新業態を�

意識しないと、会社は・・・なので�
�

あなたの会社が⻑く愛される会社になるように、
ヒットするコンセプトの作り⽅を�

⾝につけてください�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



コンセプトとは？�

その前に…�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



コンセプト⼒を試すワーク
（1分）�

あなたは絵描きさんです。�
お殿様に鯉の絵を売るため、
鯉の絵を書いてください�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



正解発表�

×�

○�
Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



コンセプトとは？�

お客様⽬線で、�
商品・サービスを�
どういう⾓度で�

魅⼒的に⾒せるか�
Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



【極秘】ヒットする�
コンセプトの作り⽅

（30パターン）�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



【             】で⾃⼰ブランディング�
（○○さんて●●の⼈でしょう？）�

�
（⼤⼿が弱いから）�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その1�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



メラビアンの法則�

身体の9割を覆う	
『ファッション』をおしゃれに
変えるのが即効性が高い	

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



  悩みと欲しいもの（必要性があ
るもの）をアンケートし、�

解決商品を売る�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その2�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



周りの⼈の愚痴やクレームを聞く度に
書き留め、特に夜中まで悩んで涙を流

している⼈が多いものを晴らす！�

たばこがクサイとお隣りさんから
言われて…	

ホテルは高いし、取れないし	

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その3�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



 「異業種のおもしろい！」を�
メモしておき、⾃分の市場で使う�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その4�

八ヶ岳ライフ様のホームページ	

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



オリジナルな必殺技を作る�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その5�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



SNS映えするものを作る�
�

例 チーズカルビ、ハート形�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その6�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



話題になりそうな�
⽇本1位を作る�

  �
     例 ⽇本⼀分厚いパンケーキ�

　　　　　　　引用元：えん食べ　「SONJIN」　	https://entabe.jp/news/article/1629		

�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その7�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



⼦供・⽼⼈を絡める�
�

例 親⼦教室、⼦供のメガかき氷、�
介護施設でマニキュア�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その8�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



障害がある⽅を助ける�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その9�

下野新聞社会面に掲載	
1期生カズサヤ写真館「菊地純子」さんと発達障害に
詳しい社会保険労務士「岩田由美」さんとのコラボ。	

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



短時間をアピール�
  �

例 ９秒カレー�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その10�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



⽇本⼈は総じて演出が下⼿だ。�
だから儲けられない。�
�
商品が22だとすると、�
演出の重要性は７８である。�
�
美⼈の社員を受付に座らせるのも演出。�
美⼈を使ったところで�
利益が上がれば構わない。  �
　　　　　　　	

　初代日本マクドナルド社長・藤田田「ユダヤの商人」	

⼤事なのは演出�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



コンビニ内で商品を⾒て、�
オマージュ�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その11�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	

オマージュとは、相手に尊敬の念を持って、丸パクリするのではなく、	
一部を真似させていただきながら真似元を上回るコンセプトにすることです。	



⽇経トレンディやタウンページで�
ブームを把握して、�

その周辺やブームとの掛け合わせを狙う�
�

（例 ドローン、仮想通貨）�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その12�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



付加価値をつける�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その13�

コミュニティ、個別感、⽀払い⽅法を増やす、�
セルフ、週末◯◯、保証、無料お試し、�

コンシェルジュ的なアシスタント、�
充実したサポート、⽣涯◯◯、地位が上がる�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



新しい法律が	
出たら乗っかる	

　　　	
	例　	

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その14�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



どん底から這い上がる物語�
�

例  巨⼈の星、エースを狙え�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その15�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



 レンタル・シェア�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その16�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



社会貢献�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その17�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



お客様が喜びそうな�
コラボをする �

�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その18�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



⾏例・満席を作って�
ホームページ等に使う�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その19�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



キャラクターを作る�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その20�

額縁仮面「フレーム・ザ・マスク」	 非公認キャラクター「ふなっしー」	

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



⾃分が欲しくなったものと、レ
シートとクレジットカード履歴を

ノートにメモし続ける�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その21�

それがあなたの情熱・強み・才能
に関わることなのでビジネスにす

ると、続きやすい。�
�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



ここからツール系�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



Google検索をして�
同業ライバルのホームページから、�
⾯⽩いコンセプトをオマージュ�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その22�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



オマージュ時の2つの注意点�

・オマージュ元に尊敬を持ち、�
 丸パクリはしないこと�
�
・あなたは、オマージュ元を�
 上回るコンセプトにすること�
�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



Google画像で検索して、�
⾒た画像からアイデアを出す�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その23�

http://piq.life/idotdesign/
article/2592	
	

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



ヤフー知恵袋�
https://chiebukuro.yahoo.co.jp/�

�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その24�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



Googleアラート�
https://www.google.co.jp/alerts�

でお知らせを設定する�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その25�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



Amazon	
https://www.amazon.co.jp/	

で検索してオマージュ　	

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その26�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



Dマガジン�
https://magazine.dmkt-sp.jp/�
の⽂章からオマージュ�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その27�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



欧⽶のヒット商品をオマージュ�
�

例 クロワッサンドーナツ�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その28�

http://momogirl.jp/gourmet/post-2276/   （画像引用元）	
	 Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



既存ヒット×既存ヒット�
�

例 キャラメルポップコーン�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その29�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



年代流⾏�
http://nendai-ryuukou.com/�

参考：既存ヒットネタの宝庫�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



飽きられないように�
趣味などの意外な⼀⾯を出す�

藤村式コンセプト設計�
テンプレート30   その30�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



 なんだそれ！おもしろい！は、�
時代の1歩前を狙う�

藤村式コンセプト設計�
補⾜�

普通だな	 なんだそれ！	
おもしろい！	

遠い。関係ないな	

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	

新商品・新サービス　	
スピード構築テンプレート	



Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



テーブルごとにアイデアを出し合って、�
新商品・新サービスを作ってみましょう�

ワーク�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	



今⽇は、売れるコンセプトの
授業でした�

�
ご拝聴ありがとう�

ございます！10分休憩へ�

藤村しゅん�

Candlelights	(c)	2018	All	Rights	Reserved.	


